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Ano/Semestre

1. Identificacao

1.1. Unidade Académica: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso: Jornalismo

1.3. Nome da Disciplina: Economia criativa Co
dig

1.4. Professor(a):

1.5. Carater da Disciplina: () Obrigatéria ( x ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: () Semestral  (_x ) Anual (_ ) Modular

1.7. Carga Horaria (CH) Total: 64 ha CH Teorica: 64 ha CH Pratica: 0 ha

2. Justificativa

As Tecnologias da Inform¢ao e Comunicacdo (TIC) impactaram, nos merecados internacional e
locais, com a organiza¢do de um novo segmento econdmico, o das Industrias Criativas, que tém
como insumos bésicos os valores artisticos, culturais e cognitivos. O estudo desta area possibilita
nao sé a compreensao da economia criativa e das politicas da culturais, mas também a projecao de
negocios € arranjos econdomicos nesta area.

3. Ementa

Economia da cultura. Economia Criativa. Induastrias Culturais. Induastrias Criativas. Economia
Politica da Cultura. Economia Politica da Comunicagdo. Ordem econdmica e geopolitica
internacional. Modelos de Negocios da Cultura. Arranjos econdmicos culturais. Empreendedorismo
cultural.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Geral:

Entender os processos de producado e distribuicdo de bens e servigos das industrias criativas.
Especificos:

Analisar a ordem geopolitica e econdmica internacional.

Compreender as politicas culturais e a economia politica da comunicagao e da cultura.

Conhecer modelos de negocios e arranjos econdmicos das industrias criativas.

5. Descrigao do Contetido/Unidades Carga Horaria




Unidade I: 22 ha
- Economia da cultura;

- Politicas culturais;

- Economia Criativa;

- Economia politica da comunicagao;

- Industrias culturais e industrias criativas;
- Consumo cultural. 20ha
Unidade II:

- Ordem geopolitica e econdmica da comunicagdo e cultura;
- Conglomerados internacionais da comunicagao e cultura;
- Globalizacao;

- Mundializagao;

- Internacionalizacao.

Unidade II1: 22 ha
- Modelos de Negocios da Cultura;

- Arranjos econdmicos culturais.

- Empreendedorismo cultural.

6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas; leituras e apresentagao de textos selecionados; analise de casos.

7. Atividades Discentes

Leitura partilhada, debate de textos, discussdo de casos e analise de casos.

8. Avaliagado

Trabalhos dirigidos; semindrios e analise de casos ou planejamento de negocioo.

9. Bibliografia Béasica e Complementar
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