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1. Identificacao

1.1. Unidade Académica: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso(s): Curso de Jornalismo

1.3. Nome da Disciplina: Empreendedorismo em Comunicagdo e Jornalismo Codigo:

1.4. Professor(a): Edgard Patricio

1.5. Caréter da Disciplina: () Obrigatoria ( X ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: () Semestral  ( x ) Anual () Modular

1.7. Carga Horaria (CH) Total: 64 h/a CH Teorica: 16 h/a CH Prética: 48 h/a

2. Justificativa

A inser¢do tecnologica na produgdo do Jornalismo reflete na retragdo do mercado profissional nas empresas
de comunicagdo. O primeiro movimento resultante dessa retragdo foi a contratagdo de profissionais
freelancers. Ainda tendo custos com esse modelo, as empresas de comunicagdo investem na ‘pejotizacao’,
que € a contratagdo direta de jornalistas enquanto empresas individuais. Numa tentativa de enfrentar a
precarizagdo do trabalho, e definir a orientagdo da producdo jornalistica, os profissionais jornalistas

comecam a investir em negdcios proprios.

3. Ementa

O conceito de empreendedorismo. Perfil do empreendedor. Gestdo de pessoal. Legislagdo em
empreendedorismo. Marketing e empreendedorismo. Rede de relagdes no empreendedorismo. Financiamento
de negodcios. Empreendedorismo e sustentabilidade. Responsabilidade social e empreendedorismo no
Jornalismo. Plano de negoécios. Criatividade e empreendedorismo. Identificagdo de oportunidades de
negocios. Startups.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Geral

Desenvolver uma cultura empreendedora em comunicagdo e jornalismo.
Especificos

Estabelecer os referenciais conceituais do empreendedorismo

Definir os elementos relacionados a gestdo em empreendedorismo
Determinar as relacdes entre empreendedorismo, negocio e sustentabilidade

Elaborar um plano de negdcios

5. Descrigdo do Contetido/Unidades Carga Horaria




1. Elementos conceituais no empreendedorismo 04 h/a
1.1. O conceito de empreendedorismo 02 h/a
1.2. Perfil do empreendedor 02 h/a

2. Gestao no empreendedorismo 08 h/a
2.1. Legislagao em empreendedorismo 02 h/a
2.2. Gestao de pessoal 02 h/a
2.3. Marketing e empreendedorismo 04 h/a

3. Empreendedorismo, negodcio e sustentabilidade 08 h/a
3.1. Rede de relagdes no empreendedorismo 02 h/a
3.2. Financiamento de negocios 04 h/a
3.3. Responsabilidade social e empreendedorismo no Jornalismo 02 h/a

4. Empreendendo 40 h/a
4.1. Criatividade e empreendedorismo 04 h/a
4.2. Identificacao de oportunidades de negdcios 02 h/a
4.3. Startups 02 h/a
4.4. Plano de negdcios 36 h/a

6. Metodologia de Ensino

Aulas expositivas. Semindrios de discussdo conceitual. Visitas de campo. Desenvolvimento de
projetos praticos. Analises de empreendimentos.

7. Atividades Discentes

Participacdo nas aulas expositivas. Leitura de textos. Apresentacdo de seminarios. Elaboracdo de
relatdrios de campo. Elaboragdo de projetos. Participagdo nas anélises de empreendimentos.

8. Avaliagao

Trabalhos preferencialmente desenvolvidos em equipes. Avaliacdo individual e coletiva das
produgdes discentes. Avaliagdes progressivas ao longo da disciplina. Relacdo entre grau de
exigeéncia das avaliagdes e tempo e ritmo de aprendizagem individual.

9. Bibliografia Basica e Complementar

Bésica
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Complementar
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