Universidade Federal do Ceara
Instituto de Cultura e Arte

PLANO DE ENSINO DE DISCIPLINA

Ano/Semestre

1. Identificacao

1.1. Unidade Académica: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso(s): Comunicagao Social - Jornalismo

1.3. Nome da Disciplina: Comunicacdo, Culturas e Regionalidades Codigo:

1.4. Professor(a):

1.5. Caréter da Disciplina: () Obrigatoria ( x ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: ( x ) Semestral () Anual () Modular

1.7. Carga Horaria (CH) Total: 64 h/a CH Teorica: 64 h/a CH Pratica:

2. Justificativa

A nogao de cultura e a rede conceitual por ela suscitada se apresentam como fundamentais num
mundo caracterizado pela intensa circulacdo de signos e pela centralidade dos aspectos intangiveis
da vida em sociedade. Nesse cendrio, a disciplina propde refletir sobre o papel da comunicagdo nas
praticas culturais, assim como problematiza a dicotomia global/local, na perspectiva de uma
compreensdo mais minuciosa das culturas regionais.

3. Ementa

O conceito pluridimensional e multifacetado de cultura e sua interface com a comunicacao
mediatica. Globaliza¢cdo e mundializag¢do da cultura: a questdo da comunicacdo na atualidade. As
modernidades globais e a complexidade cultural. Globalizacdo e identidade cultural na América
Latina e demais paises do mundo. A cultura na era das novas tecnologias. Culturas regionais.
Hibridismo cultural ¢ apropriacdes.

4. Objetivos — Geral e Especificos

Conhecer os processos de formacao de uma cultura e sua relacdo com outras formagdes sociais.
Além de uma posicao critica perante os problemas relativos a globalizacao e as transformacgdes
culturais advindas de tal processo.

Conceituar cultura, sua relagdo com o campo politico e com a produgdo das subjetividades
contemporaneas.

Analisar e identificar os processos de globalizacdo e os desafios produzidos por tais processos para
as culturas contemporaneas.

Analisar e explicar a relagdo entre as novas tecnologias, a constituicao de redes de controle social e a
producao de subjetividades e culturas de resisténcia.




Conceitualizar e discutir culturas regionais na pdés-modernidade, considerando os fendomenos do
hibridismo e da apropriagao cultural.

5. Descri¢ao do Conteudo/Unidades Carga Horaria

Unidade 1 Cultura e Comunicagao
1.1 Defini¢oes de cultura
1.2 Comunicagdo, tradi¢ao e cultura popular

1.3 Comunicagdo, cultura de massa e cultura do espetaculo

Unidade 2 Modernidade, globalizacao e identidade
2.1 A modernidade e a expansao cultural e comunicacional
2.2 A globalizagao cultural e a mundializa¢do da economia

2.3 Identidade e diferenca na contemporaneidade

Unidade 3 Culturas regionais
3.1 O lugar do regional na era global
3.2 A formacao cultural latino-americana

3.3 A formacao historico-cultural do Nordeste

3.4 Hibridismos e apropriagdes culturais

6. Metodologia de Ensino

Exposicao dialogada, Aula expositiva, Leitura e discussdo de textos dirigidos, Exibicao de videos e
audios para interpretagdo em sala de aula, Exercicios praticos e Atividades extraclasses

7. Atividades Discentes

Participacdo nas aulas, trabalhos dirigidos, leituras e resumos de textos.

8. Avaliagdo

Frequéncia e participag@o nas aulas, Trabalhos individuais, Trabalhos em equipe, Prova, Video arte
de conclusdo da disciplina.

9. Bibliografia Béasica e Complementar
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