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1. Identificacao

1.1. Unidade Académica: Instituto de Cultura e Arte

1.2. Curso(s): Jornalismo

1.3. Nome da Disciplina: Teoria da Comunicacao Codigo:

1.4. Professor(a):

1.5. Carater da Disciplina:  ( x ) Obrigatéria ( ) Optativa

1.6. Regime de Oferta da Disciplina: ( x) Semestral () Anual () Modular

1.7. Carga Horaria (CH) Total: 64ha CH Teorica: 64ha CH Pratica:

2. Justificativa

A disciplina Teorias da Comunicacdo I ¢ ¢ de fundamental importancia na formagdo do estudant
Jornalismo, uma vez que apresenta ao aluno os aspectos historicos da formagao do objeto e do camp
estudo. Além disso, a disciplina traz as teorias classicas no estudo da comunicagdo, introduzing
reflexdo tedrica sobre o processo comunicativo, constituindo se base para as discussoes e reflexd)
serem desenvolvidas no decorrer do curso.

3. Ementa

O objeto da Comunicagdao Social. Formacao historica e transdisciplinar do objeto. Paradigmas e
teorias classicas da comunica¢do de massa

4. Objetivos — Geral e Especificos

Apresentar aos alunos os principios da atividade cientifica, as principais questdes relativas ao
conhecimento cientifico e os paradigmas classicos da Comunicagdo, conduzindo-os a reflexao sobre
o papel dos meios de comunicacdo de massa na sociedade, suas estratégias e as leituras dos
receptores destes meios.

5. Descrigdo do Contetido/Unidades Carga Horaria
1. As ciéncias da comunicagao: 10 ha
- Objeto;
- Campo;

- Transdisciplinariedade.

2. Teorias administrativas da comunicacao:
- Hipodérmica; 27 ha
- Efeitos Limitados;

- Matematica da Informagao;
- Empirico-experimental;




- Funcionalismo;
- Sistémica;
- Usos e gratificagdes.

3. Teoria critica da comunicac¢ao 27 ha
- Industria cultural (Adorno e Horkheimer);

- A arte na era da reprodutibilidade técnica (Walter Benjamin);
- O homem unidimensional (Hebert Marcuse).

4. Estruturalismo

5. Estudos culturais:

- Identidades, hibridismo e multiculturalidade.

6. Metodologia de Ensino

Exposicoes dialogadas, leituras compartilhadas, trabalhos em equipe, projecdo de audiovisuais e
pesquisa bibliografica.

7. Atividades Discentes

Participacdo nas aulas, trabalhos dirigidos, leituras e resumos de textos.

8. Avaliagdo

Trabalhos dirigidos, prova escrita e semindrio.

9. Bibliografia Basica e Complementar

Bésica:
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Complementar:
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CONH, Gabriel, (1978). Comunicagdo e Industria Cultural. Sao Paulo: T.A. Queiroz
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LIMA, L. Costa (2000). Teoria da Cultura de Massa. Rio de Janeiro: Paz e Terra

LOPES. Maria 1. V. (1990) Pesquisa em Comunicacdo: formulacdo de um modelo metodoldégico. Sao
Paulo: Loyola.

POLISTCHUCK, Ilana e TRINTA, Aluizio R. (2003) Teorias da Comunicag@o: o pensamento ¢ a pratica
da comunicacao social. Rio: Elsevier.




